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I denna uppgift har vi tittat pa att forenkla
information, go6ra andringar i den fysiska miljon,
andra beteenden och utnyttja de sociala normerna
som finns i samhallet. Den sociala norm vi vill
adressera ar den utstrackta problematiken kring
kommentarer och spridning av hat, rykten och
konspirationer pa natet.

Avsandaren av kampanjen ar Internetstiftelsen

som ar en statlig organisation som jobbar for
internetkunskap och sakerhet. Internetstiftelsen
arbetar for att alla svenskar skall kunna och

vilja anvanda internet pa ett tryggt satt och

ger rad kring digitalisering av samhallet. Da
Internetstiftelsen jobbar med sakerhet pa natet, sa
menar vi pa att de aven borde fokusera pa att skapa
ett battre klimat pa natet.

DAa det redan gjorts flertalet omfattande kampanjer
riktade till tonaringar och skolelever, sasom No
Hate Speech Movement (en kampanj fran Statens
Medierdd for att minska fientlighet) sa& tyckte vi
att det var mer intressant att valja en annan, 1lite
mer otippad malgrupp. Vi har upptackt att den grupp
i samhallet som idag ar Overrepresenterad bakom
arga, elaka eller icke sanningsenliga kommentarer
pa sociala medier &ar personer oOver 50+.

Erik Skans Machs
Frida Neckmar
Viggo Koch

Tone Ridderstrom

INTERNETSTIFTELSEN %

Bakrunden till var spaning grundar sig i att det
ar manga aldre som ar relativt nya pa sociala
medier och inte har samma verklighetsuppfattning
kring att det faktiskt ar manniskor som

laser deras kommentarer, i jamforelse med de
generationerna som har vaxt upp bakom skarmar.

Mottagaren for var kampanj ar darfor
internetanvandare over 50 ar, bosatta i Sverige.
Introduktionen av internet har gjort att det ar
annu enklare an nagonsin, da folk kan skriva
saker bakom en skarm. Detta innebar att de inte
behdéver se den andres reaktion. Trots att det
finns mycket positivt att hamta fran sociala
medier, sasom inspiration, kontakt och karlek,
kan aven negativitet och misinformation spridas
med latthet. Rykten och falsk information sprids
snabbt och effektivt pa natet, vilken kan ha
forodande konsekvenser. Det kan ocksd vara lattare
for anvandaren att undvika kritiska fragor eller
havda sig vara expert.

Var kampanj bestar av tva grafiska delar med nagot



olika budskap som ska férbattra tonen pa internet. Det
forsta riktar sig till de som sprider falsk information
och killgissar, medan det andra framst riktar sig till
de som skriver elaka kommentarer.

Den forsta delens nudge bestar av posters, dar

En forfattare ska |
inte laga rér.
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den grafiska profilen p& ett ett enkelt och ‘ i
igenkanningsbart sadtt ska framfora varat budskap.

Dessa posters skall visas upp pa fysiska reklamplatser

dar folk ofta vantar en
langre stund med mobilen

i handen, sasom busskurer
och tagperronger. Tanken

ar att det humoristiska

men fortfarande allvarliga
budskapet ska fa mottagaren
att reflektera over hur
denne anvander internet som
plattform.

En likare En busschauffor
inte bygga broar. =
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Den andra delens nudge ar klistermarken, av en nagot mer moralisk
karaktar, som ska placeras pa insidan av dorrar pa offentliga
toaletter, dad detta ar en plats dar man ar ensam med sina tankar och
har utrymme for intryck.

KAN DU STA FOR ALLT DU PRATA INTE MED HAT I MUNNEN
KOMMENTERAR PA SOCIALA MEDIER?
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De tryckta klistermarkena i form av
pratbubblor med en uppmaning om att
tanka till innan man postar ndgot som
man inte kan std for. Uppmaningarna

ar antingen formulerade som en
fragestdallning som ska 6ppna till
reflektion eller anspelar pa en social
norm, sasom som ordsprak.

Alla klistermarken ar i samma grafiska
profil tillsammans med kampanjens logga,
for igenkanningsfaktor och en rod trad.

KAN DU STA FOR ALLT DU
KOMMENTERAR PA SOCIALA MEDIER?

e




