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Res i en ny dimension!

Problematik

Lasning i Sverige har sedan mitten av 90-talet minskat avsevart. Minskningen spas enligt
studier bero pa en vixande konkurrens av mer littkonsumerade medier sasom rérlig
bild, spel och ljud. | det allt-mer digitaliserade samhille med hégt tempo paverkas
manniskans satt att ta del av n&je och kultur, dér prioritering att koppla bort och sjunka
ner i en fysisk bok blivit allt mindre.

Ar 1999 presenterade Barnbarometen avsevirt laga siffror av lisning for barn bland
smabarnsforildrar, vilket lade grund fér etableringen av den ideella féreningen
Lasrorelsen. Vid denna tidpunkt visade dven 25% av alla vuxna svenska ha en bristande
lis och skrivférmaga dar uppféljande studier visade att 20% av unga vuxna (18-25 ar) inte
kom upp i den las och skrivférmaga som kravs vid examination av obligatorisk skolgang.
Resultaten har fortsatt vara laga och ar 2012s laga PISA-resultat var orovickande. 2014
var siffrorna av lisning som allra ldgst bland de yngre, vilket initierat ett flertal
liskampanjer, exempelvis Ldslov, Plats for barn! och BERATTA, LEKA, LASA utférda bland

annat av Lasrérelsen.

Dagens unga fortsitter uppvisa en férsamrad stavning och sprakkunskap i jamférelse till
tidigare generationer, vilket ar orovickande da litteratur och sprak ar vésentliga delar for
unga att kunna ta del av demokratin, vara samhillsuppdaterade likvil klara av studier. For
att forbattra kunskapen kravs djupare lisning an den frekvent aterkommande ldsningen
av korta texter vi i dagslaget utfor.

Fr.o.m. 2006 rdknas ljudb6cker & e-bdcker med i boklédsningen. Kélla: Mediebarometern.

Presenteras i samarbete med Liasrérelsen med grund i att deras tidigare utféra
lasframjande kampanjer. Res i en ny dimension! ir en lisframjande kampanj som méter sin
malgrupp i kollektivtrafiken. Dar framtagen logga ar en kombination av det avsindande
foretaget, (Lasrorelsen) och det verkstillande (Svensk Kollektivtrafik). Kampanjen
utnyttjar situationer i vardagen som tidigare spenderats tittandes i en skirm eller
uttittandes genom ett fonster, dir den genom fysisk férandring av miljder uppmuntrar
och bidrar till mer lasning.
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riktar sig kampanjen till bade unga
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erbjuder tva novellserier; en

anpassad foér barn och en fér vuxna

vilket ger hela befolkningen

majlighet att ta del av kampanjen.

Serien kommer uppdateras tva Kampanjen bestar av en serie noveller som i
ganger i veckan for att o©ka printad form nas via flyers pa transportmedlen,
intresset att hinga med i eller digitalt via en QR-kod pa affischer i
berittelsen. busskurer alternativt pa transportmedlen.
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LJEl 1at SOm en Kvinnas sKrik, 1just
och panikartat, Det var ljudet av taget
som abrupt bromsade in mitt i
skogen 1 ingenmansland. Taget hade
gatt fran Stockholm med slutstation
Luled, men det stannade inte vid en
station. Karin ryckte till av det plots-
liga ljudet men reagerade inte pa det
faktum att tiget stannat. Det ir van-
ligt med signalfel eller obehdriga pa
sparet sa det ér klart att passagernas
forsta tanke drogs till terrordad.

I Stockholm radde panik 6ver det
oviintade elavbrottet. Det hade slagit
huvudstaden en timme innan det ove-
tande passagerarna pa Tag 94 till
Luled och inte ens mobilniitet fung-
erade. De som hade eldrivna bilar
stod strandade vid sidan av viigen
och firsokte lifta med friimmande
volvochaufforer eller frenetiskt for-
ikt 3 mahilen att etarta
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